KR Wavemaker og Invibes lanserer
filmen House of Gucci for Universal

Pictures

For dette spesielle arrangementet ble det brukt tre eksklusive formater, inkludert et
tidligere uprgvd format som var utviklet spesielt for kino.
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Inspired by @invibes

Kontekst og
malsetninger:

Mot slutten av 2021, i et sveert konkurransedyktig
marked, var utfordringen for distributarer a tilby
maksimal synlighet til nye filmlanseringer.

Dette er konteksten som fgrte til at Universal
Pictures ba om hjelp fra Invibes og deres erfaring
med in-feed formater.

I samarbeid med KR Wavemaker, utviklet Invibes en
kreativ, dynamisk og engasjerende kampanje for a
maksimere synligheten til filmen.

En interaktiv og
innovativ kampanje

For a sikre suksessen til kampanjen, brukte Invibes
3 produkter:

« Invibes Countdown, for a skape interesse blant
publikum frem til lanseringen av filmen.

« Invibes Cinema, et format som er 100% dedikert
til kinobransjen for a fremme filmtrailere.

« Invibes Reel, for a fremheve all-star besetningen
i denne storslatte filmen.



Resultat: en kampanje som
overgikk forventningene!

Ved a mobilisere alle ressursene pa Invibes -
Creative Lab, Campaign Manager, Delivery og Data CTUALITE DES MARGUES <

Analyst - ble Universal Pictures sine mal bade HOUSE OF
GUCCl

oppnadd og overgatt.
« En completion rate pa opptil 80%

 En CTR hagyere enn de observerte referansene
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House of Gucci
Le 24 novembre au cinema
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Suksessfaktorene:
Innovasjon og samarbeid

ved a aktivere Creative Labs siste
produkt - Invibes Cinéma. Et format 100% dedikert
til underholdningsbransjen, som prioriterer
synlighet og ad recall av annonser, mens den ogsa CTUALITE DES MARGUES
prioriterer engasjementet til filmentusiaster.

Flyten og kvaliteten pa utvekslingene
mellom KR Wavemaker og Invibes, inkludert valg av
produkter, oppsett av lanseringer og valg av medier,
bidro alle til a2 oppna malene.

LE 24 NOVEMBRE AU CINEMA

Til slutt tillot Invibes sin malretting teknologi, basert pa nspiredby @invibes
data og algoritmer for atferdsmessig malretting,
annonsgren a adressere to typer malgrupper:

Farste prioritet:

[ personer som har sett traileren og retargeting av sammenlignbare }
filmer

Andre prioritet:

thriller-entusiaster tilhengere av av regissgren
rollebesetningen

@ invibes

in-feed your brand
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